
 

Komunitní impuls 

Komunitní impuls je jednoduchá obecní výzva pro občany. Její princip je prostý: občané mají nápady 

pro obec nebo komunitu, obec poskytne malou podporu a občané nápady zrealizují. Komunitní 

impuls jsme ověřovali v malých obcích, lze ho ovšem v lehce pozměněné podobě užít také pro 

aktivizaci a propojení s vlastní komunitou a uživateli služby. 

Smyslem Komunitního impulsu je zapojování občanů a budování lokální identity – tedy posilování 

vztahu lidí k místu, kde žijí, k ostatním lidem v obci a k vlastní schopnosti něco ovlivnit. Právě 

možnost zapojit se, něco uspořádat a zažít, že obec o vlastní občany stojí, může přispět k tomu, že 

lidé získají větší jistotu, větší ukotvení a větší chuť být součástí společného dění. Pro obec představuje 

jednoduchý způsob, jak oslovit i nové aktivní lidi, podpořit jejich iniciativu a dát jim příležitost zapojit 

se do dění v místě. 

Program podporuje nápady, které zlepšují společný život v obci: sousedské, rodinné, mezigenerační 

nebo volnočasové aktivity, drobné komunitní prvky ve veřejném prostoru, jednorázové akce i sérii 

menších setkání. Obec si konkrétní pravidla nastavuje sama podle svých možností a potřeb. 

Od Komunitního impulsu lze čekat krátkodobě nové akce, nové nápady, vyšší účast, dlouhodobě pak 

více aktivních lidí, lepší propojení obyvatel a větší lokální soudržnost. 

Komunitní impuls není investiční dotace ani program pro velké projekty. Nenahrazuje standardní 

obecní dotace ani spolkové financování. Je určený pro menší, srozumitelné a realizovatelné nápady, 

které mají smysl pro obec a komunitu. Jeho výhodou je jednoduchost: obec nepotřebuje složitou 

směrnici ani rigidní projektové schéma, ale jasná, férová a přiměřená pravidla. 

Než začnete 

Než výzvu vyhlásíte, potřebujete si v obci domluvit několik základních věcí. Není jich mnoho, ale je 

dobré je mít jasně nastavené předem. Díky tomu bude výzva srozumitelná pro občany i dobře 

zvládnutelná pro obec. 

Před vyhlášením si stanovte: 

● kolik peněz na Komunitní impuls v daném roce vyčlení a jaká bude maximální částka na jeden 

nápad, 

● kdo může žádat, 

● co lze a co nelze podpořit, 

● kdo bude mít program v obci na starost, 

● kdo bude nápady vybírat, 

● jak bude probíhat financování a uzavření akcí, 

● jaké budou základní termíny: vyhlášení výzvy, podávání žádostí, výběr, realizace a uzavření 

ročníku. 



 

Doporučujeme držet nastavení co nejjednodušší. Smyslem je nízká bariéra vstupu a co nejjednodušší 

zapojení pro občany. 

Peníze 

Na začátku si určete, kolik peněz chcete do Komunitního impulsu v daném roce vložit a jak vysoká 

může být podpora na jeden nápad. Je dobré si dopředu promyslet i to, kolik projektů můžete 

realisticky podpořit. 

Nastavení má být přiměřené velikosti obce i jejím možnostem. Lepší je začít jednoduše a s částkou, 

kterou obec zvládne bez obav uvolnit a administrativně zpracovat. Například několik tisíc až nižší 

desítky tisíc korun na jeden nápad, podle možností obce. Je potřeba dopředu zvolit způsob, kterým se 

akce vyúčtují. Viz krok 4. 

Kdo může žádat 

Ideální je otevřít výzvu jednotlivcům a neformálním skupinám, například sousedům, rodičům, partě 

mladých nebo lidem, kteří chtějí uspořádat akci pro ostatní. Obec může umožnit účast i lidem, kteří 

jsou jinak členy spolků, ale je dobré zdůraznit, že Komunitní impuls má primárně podpořit nový 

nápad pro obec, ne běžnou spolkovou činnost. 

Pokud chcete cílit na určitou skupinu, můžete podmínky upravit, například věkově. Důležité je, aby to 

bylo dopředu jasně řečeno ve výzvě. 

Co můžete podpořit 

Podpořit můžete například sousedská setkání, dílny, sportovní nebo rodinné akce, mezigenerační 

aktivity, drobná zkrášlení veřejného prostoru, knihobudku, komunitní záhon nebo kombinaci drobné 

věci a akce. 

Mělo by jít o nápady, které mají smysl pro obec a komunitu a jsou v možnostech realizátora i obce. 

Co Komunitní impuls nepodporuje 

Doporučujeme vyloučit zejména komerční aktivity a podnikání, politickou kampaň, akce, kde je 

hlavním účelem prodej alkoholu, velké investice, dlouhé stavební projekty a aktivity, které jsou v 

rozporu s dobrými mravy nebo bezpečností. 

Kdo to má mít na starosti 

Určete si jednu konkrétní osobu, která bude Komunitní impuls koordinovat. Nemusí to být starosta 

nebo starostka. Může to být místostarosta, referent, pracovnice knihovny, člen kulturní komise nebo 

někdo další, kdo má k obci a lidem blízko a umí komunikovat. 

Koordinátor nebo koordinátorka: 

● připraví výzvu a zajistí její zveřejnění, 



 

● komunikuje se zájemci a nabízí krátkou konzultaci, 

● přijímá žádosti a vede jejich evidenci, 

● průběžně komunikuje s realizátory během příprav a realizace, 

● pomáhá s organizací podpory ze strany obce, 

● pomáhá s propagací a komunikací v obci, 

● po skončení sbírá závěrečné podklady a zajišťuje zveřejnění výsledků a poděkování. 

Je dobré, když má koordinátor nebo koordinátorka alespoň základní zkušenost s organizací 

komunitních akcí. Nemusí všechno dělat sami, ale měli by být připraveni člověka provést, povzbudit 

a včas zachytit problém. 

Kdo bude nápady vybírat 

Stanovte si, kdo bude nápady posuzovat. Může to být malá hodnotící skupina, rada obce, 

starosta/starostka se spolupracovníky nebo jiný jednoduchý a předem daný způsob. Způsob výběru si 

stanovte předem – například jednoduchým posouzením podle kritérií, pořadím při splnění podmínek 

nebo rozhodnutím malé hodnoticí skupiny. Zvolený způsob má být jednoduchý, předem daný 

a srozumitelně komunikovaný navenek. 

Mělo by být jasné: 

● kdo rozhoduje, 

● podle jakých kritérií se nápady vybírají, 

● jak budou výsledky oznámeny. 

Hodnocení má být jednoduché, srozumitelné a férové. Není potřeba vytvářet složitou komisi, ale je 

dobré, aby výběr nestál jen na nahodilém dojmu. 

Harmonogram 

Termíny si stanovte podle svých možností tak, aby byl dostatek času na přípravu, realizaci 

i administrativní uzavření. Doporučený postup může vypadat takto: 

● na konci kalendářního roku obec počítá s Komunitním impulsem při přípravě rozpočtu na rok 

následující, 

● v lednu až únoru si obec upřesní pravidla a připraví výzvu, 

● v únoru nebo na začátku března výzvu vyhlásí, když už má schválený rozpočet, 

● na jaře začne příjem a výběr žádostí, 

● od jara do podzimu se uskuteční podpořené akce, 

● nejpozději do začátku prosince proběhne uzavření akcí a vyúčtování. 

Krok 1: Připravte jednoduchou výzvu 

V první fázi připravte samotnou výzvu. V příloze 1 naleznete vzory, které můžete použít.  

Text výzvy má být krátký a srozumitelný. Měl by obsahovat: 



 

● co je Komunitní impuls, 

● kdo může žádat, 

● co lze podpořit, 

● kolik peněz je možné získat, 

● do kdy a jak se podává žádost, 

● kdy se bude rozhodovat, 

● kdy se mají akce uskutečnit, 

● na koho se mohou zájemci obrátit. 

Současně si připravte jednoduchý formulář žádosti. Nemá to být formulář jako na velkou dotaci. Pro 

začátek stačí, když se dozvíte: 

● kdo nápad podává, 

● co chce udělat, 

● pro koho je aktivita určená, 

● kdy přibližně proběhne, 

● kolik bude stát, 

● co od obce potřebuje. 

Doporučujeme umožnit podání jak online, tak papírově, podle možností obce.  

Jak stanovit kritéria výběru 

Kritéria můžete stanovit podle svých potřeb, nebo podle některých z následujících parametrů. Kritéria 

by však měla být předem jasně daná a jasná.  

● přináší komunitě něco nového nebo oživuje obecní život? 

● je realistické ho uskutečnit? 

● je rozpočet přiměřený? 

Krok 2: Oslovte lidi a sbírejte nápady 

Samotné vyhlášení nestačí. Lidé se málokdy přihlásí jen proto, že někde visí obecná věta „přijďte 

s nápadem“. Je potřeba být konkrétní. 

Do komunikace proto vždy dávejte i příklady nápadů, například: 

● sousedská snídaně, 

● tvořivá dílna pro děti, 

● mezigenerační odpoledne, 

● malý turnaj, 

● drakiáda, 

● komunitní vaření, 

● úklid potoka spojený se setkáním, 

● knihobudka, 

● záhon, 



 

● drobná slavnost na návsi. 

Lidé často potřebují vidět, co všechno je možné. 

Dejte lidem najevo, že za vámi můžou přijít nápad nejprve probrat, pokud si nejsou jistí. Pro obec je 

to malá časová investice, ale pro člověka, který nic podobného ještě nedělal, to může být rozdíl mezi 

tím, zda se přihlásí, nebo ne. 

Každému žadateli potvrďte, že jste žádost přijali. Nejlepší bude, když se s ním co nejdříve krátce 

sejdete a proberete záměr i osobně.  

Jak výzvu komunikovat 

Výzvu šiřte přes kanály, co vám v obci fungují. Může to být například: 

● obecní zpravodaj, 

● web, 

● Facebook, 

● Instagram, 

● vývěsky, 

● místní rozhlas, 

● školu, 

● knihovnu, 

● hasiče, 

● hospodu, 

● osobní oslovení. 

Krok 3: Vyberte nápady férově a jednoduše 

Po přijetí žádostí zkontrolujte, jestli přihlášky obsahují základní náležitosti. Pokud něco drobného 

chybí, doporučujeme dát člověku možnost doplnění. Komunitní impuls nemá být vyřazovací soutěž 

pro ty, kdo umí nejlépe vyplnit formulář. 

Na žádosti se podívají vybraní hodnotitelé. Ti posoudí nápady podle předem daných kritérií. Výsledky 

obec zveřejní spolu se stručným odůvodněním. Stačí krátce a lidsky. Například: „Nápad byl podpořen, 

protože je proveditelný, otevřený pro místní a zapojuje více generací.“ 

Důležité je, aby výběr působil předvídatelně a férově. 

Když se přihlásí moc dobrých nápadů 

Pokud se přihlásí více kvalitních projektů, než můžete podpořit, je možnost: 

● podpořit jen část z nich podle pořadí, 

● navýšit alokaci, 

● domluvit se s některými žadateli na menším rozpočtu, 



 

● část nápadů přesunout do dalšího kola, 

● v krajním případě losovat mezi srovnatelnými nápady, pokud to obec uvedla předem v 

pravidlech. 

Krok 4: Domluvte s realizátory realizaci a financování 

Jakmile je jasno, které nápady byly podpořeny, je potřeba si s každým realizátorem nebo 

realizátorkou projít další postup. V této chvíli už nemá jít o hodnocení nápadu, ale o praktickou 

domluvu, aby bylo jasné, co se bude dít, kdo co zajistí a jak bude akce po skončení uzavřena. 

Koordinátor/ka s realizátorem/realizátorkou řeší především: 

● co přesně se bude realizovat, 

● kdy a kde akce proběhne, 

● kdo za ni odpovídá, 

● jak se bude akce propagovat, 

● co bude realizátor potřebovat od obce, 

● jaký je harmonogram přípravy a samotné akce, 

● jak bude probíhat komunikace při změnách, 

● jak bude akce po skončení uzavřena. 

Součástí této domluvy by mělo být i to, co může nabídnout obec a co je možné zajistit z místních 

zdrojů. Pomoc může spočívat například v propagaci, poskytnutí prostoru, techniky nebo zázemí. 

Vyplatí se společně projít i to, co mohou poskytnout dobrovolníci, spolky nebo další lidé v obci. 

Někdy může pomoci obec, jindy hasiči, škola, knihovna, místní technické služby, rodina nebo známí. 

Role obce není všechno řídit místo realizátora. Obec má být podporující a jistící, ne přebírající. 

Smyslem Komunitního impulsu je, aby lidé vlastní nápad skutečně zrealizovali sami a získali 

zkušenost, že to zvládnou. 

Je dobré myslet také na základní bezpečnostní minimum. Předem si ujasněte, zda jsou potřeba 

nějaká povolení, kdo nese odpovědnost za průběh akce a jaká případná rizika je potřeba ohlídat. 

Před akcí se vyplatí projít krátký checklist – najdete ho v Příloze 4. 

Jak řešit finance 

Už ve chvíli dohody s realizátory ale musí být jasné, jakým způsobem bude akce finančně uzavřena a 

kdo k tomu bude dokládat potřebné podklady. Zároveň je potřeba počítat s tím, že realizace i 

vyúčtování musí proběhnout v termínech, které odpovídají fungování obecního rozpočtu a účetní 

uzávěrce, zpravidla nejpozději do začátku prosince. 

Existují čtyři legální způsoby, jak finanční podporu uchopit. Každý má jiné dopady na administrativu, 

míru důvěry i charakter celé výzvy. Způsob financování si stanovte předem a jasně ho komunikujte 

realizátorům při domlouvání spolupráce. 

1) Dar – nejjednodušší cesta 



 

Obec uzavře s realizátorem darovací smlouvu. Není nutná zvláštní směrnice ani povinné vyúčtování – 

pokud si ho obec sama nestanoví. Administrativa je minimální. Pokud chce mít obec přehled o tom, 

jak byly peníze využity, lze do smlouvy doplnit podmínku jednoduchého vyúčtování. Příliš přísná 

kontrola ale může oslabit důvěru, která je základem celého programu. Dar je doporučená cesta pro 

většinu obcí. 

Jak na to v praxi: Zavolejte obecní účetní a řekněte jí, že chystáte program podpory komunitních 

aktivit formou darů fyzickým osobám. Požádejte ji o vzor jednoduché darovací smlouvy. Pak ji jen 

vyplníte pro každého podpořeného realizátora – jméno, částka, účel. To je vše. 

2) Peníze přímo realizátorovi – nejbližší původní myšlence 

Obec dá peníze přímo realizátorovi na realizaci. Pokud má realizátor IČO, fakturuje. Pokud ne, může 

dodat doklady o výdajích, nebo náklady zaúčtuje jiný spolek. Tento přístup posiluje důvěru a 

odpovědnost a je otevřený i lidem, kteří nejsou součástí žádné organizace. Je potřeba mít základní 

přehled o tom, co se s penězi děje, ale administrativa zůstává jednoduchá. 

3) Proplácení nákladů přes organizátora – praktická cesta bez obce 

Výzvu organizuje externí subjekt (např. spolek) a obec se do administrace nezapojuje přímo. Lidé 

přicházejí s nápady skrz výzvu, organizátor proplácí náklady nebo nakupuje věci. Obec nemusí řešit 

zastupitelstvo, směrnice ani účetní procesy. Tato varianta je rychlá, flexibilní a zachovává ducha 

výzvy. Organizátor ale nese administrativu a potřebuje základní systém evidence. 

4) Dotace – formální cesta 

Obec vypíše dotační program schválený zastupitelstvem. Tato cesta vyžaduje směrnice, pravidla, 

výzvy, vyúčtování, kontrolu a audit. Administrativa je vysoká a celý proces pomalý. Zapojují se 

zpravidla zkušení žadatelé, ne noví lidé. Tuto variantu nedoporučujeme, pokud je cílem aktivizace 

občanů a budování důvěry – dotace mění charakter celé výzvy. 

Doporučení z praxe 

Pokud chcete rychle oživit obec a zapojit nové lidi, jděte cestou daru nebo přímého financování 

realizátora. Pokud potřebujete větší kontrolu nebo teprve začínáte, použijte dar s jednoduchým 

vyúčtováním. Ve všech případech platí, že realizace i vyúčtování musí proběhnout v termínech 

odpovídajících fungování obecního rozpočtu – zpravidla nejpozději do začátku prosince. 

Odměna realizátorům 

Nenastavujte pravidla tak, aby aktivní lidé museli všechno dělat zadarmo. 

Dobrovolnická práce je důležitá, ale neznamená to, že práce nemá hodnotu. Když někdo připraví 

program, zajišťuje organizaci, komunikaci, moderování nebo vede aktivitu pro ostatní, je v pořádku 

přemýšlet i o tom, zda a jak lze jeho práci ocenit. Komunitní impuls má aktivní občany podpořit, ne je 

od začátku učit, že jejich čas a energie nemají cenu. 



 

Stejně tak obec nemá automaticky zakazovat každou formu dobrovolného vstupného nebo malého 

přebytku bez rozmyslu. Je potřeba držet férovost a jasná pravidla, ale zároveň nevycházet z 

předpokladu, že každý chce systém zneužít. 

Konkrétní forma ocenění závisí na dohodě s realizátorem a možnostech obce – poraďte se se svou 

účetní, jaký způsob je pro váš případ nejvhodnější.  

Krok 5: Uzavřete akci a připravte další ročník 

Po skončení akce realizátor dodá: 

● krátké zhodnocení, 

● několik fotografií, 

● podklady k uzavření a vyúčtování podle zvoleného modelu. 

Obec následně akci administrativně a finančně uzavře a uloží si základní dokumentaci.  

Poděkování není maličkost. Je to důležitá součást programu. Když chce obec, aby se lidé zapojili 

znovu, musí dát najevo, že si jejich práce váží. Doporučujeme o celém ročníku na závěr ještě jednou 

informovat a jmenovitě poděkovat realizátorkám a realizátorům ve zpravodaji, na webu nebo na 

Facebooku. Krátce připomeňte, co se povedlo, a při vyhlášení dalšího ročníku zmiňte i lidi, kteří se 

zapojili minule. 

Z hlediska dlouhodobého smyslu programu je důležité, aby Komunitní impuls nebyl jen jednorázová 

akce, ale způsob, jak si obec postupně buduje a podporuje síť aktivních lidí.  

Krok 6. Krátké vyhodnocení ročníku 

Na konci roku si udělejte stručnou reflexi, abyste si uvědomili, co se povedlo, a co by se dalo do příště 

udělat jinak. Stačí několik základních otázek: 

● Kolik přišlo žádostí? 

● Kolik akcí se uskutečnilo? 

● Přihlásili se i noví lidé? 

● Které kanály fungovaly pro komunikaci? 

● Co se ukázalo jako zbytečně složité? 

● Co by šlo příště zjednodušit? 

● Má smysl něco změnit v pravidlech? 

Smyslem krátkého vyhodnocení není psát dlouhou zprávu, ale udržet program funkční, srozumitelný 

a přiměřený možnostem obce. 

Co dělat, když… 

Nikdo se nehlásí 



 

Ukažte víc konkrétních příkladů, oslovujte lidi osobně, nabídněte krátkou konzultaci a zkuste se 

dostat i mimo „tradiční aktivní okruh“. Nechte zaznít, že výzva je i pro nováčky. 

Hlásí se pořád ti samí 

To nemusí být špatně, ale pokud chcete oslovit nové lidi, cíleně to řekněte. Například: „Budeme rádi 

zvlášť za nápady od lidí, kteří se zatím běžně do dění v obci nezapojují.“ 

Akce se zpozdí nebo zruší 

Trvejte na tom, aby realizátor změnu nahlásil včas. Když se ruší termín, je potřeba co nejdřív domluvit 

nový. Jinak se snadno stane, že akce vyšumí. 

Přihlásí se nezletilý žadatel 

Obec si má předem určit věkovou hranici a případně roli zákonného zástupce nebo garanta. Je dobré 

mít to jasně napsané ve výzvě.  Osvědčilo se nabídnout výzvu osobám starším 14 let. Je však možné 

cílit i na mladší účastníky. V případě smlouvy o dílo či smlouvy darovací pak podepisuje smlouvu 

zákonný zástupce. 

Na závěr 

Komunitní impuls funguje nejlépe tehdy, když je jednoduchý, důvěřující a praktický. Obec nemá 

občany zatěžovat víc, než je potřeba. Zároveň je ale důležité nepustit je do všeho úplně bez opory. 

Lidé, kteří se hlásí, bývají často nováčci. Potřebují jasné informace, rychlou odpověď, základní jistotu 

a pocit, že na to nejsou sami. 

Obec by měla být schopná program zvládnout samostatně. Pokud ale narazí na konkrétní otázku 

nebo praktický problém, může se obrátit na spolek Skrojek, který může pomoci s orientací v 

nastavení výzvy nebo se sdílením zkušeností z jiných obcí. 

Kontakt: 

Eva Arnošt 

spolekskrojek@gmail.com 

737 241 355 

Přílohy 

1. Příloha 1: Vzor textu výzvy a formuláře žádosti 

2. Příloha 2: Vzor textu pro vyhlášení výzvy (zpravodaj, web, sociální sítě) 

3. Příloha 3: Vzory článků po skončení ročníku (4 varianty) 

4. Příloha 4: Checklist před akcí 

  



 

Příloha 1: Vzor textu výzvy a formuláře žádosti 

Text výzvy 

Níže je vzor textu plakátu, který lze přizpůsobit podmínkám vaší obce. Text v [hranatých závorkách] 

nahraďte vlastními údaji. 

[NÁZEV OBCE] OŽÍVÁ NÁPADY – přidejte ten svůj! 

Dáme vám finance i podporu, stačí jen pár minut na přihlášení! 

Chceme mezi našimi občany objevit tvořivé a aktivní jednotlivce ve věku od 14 let, kteří by obohatili 

život v naší obci. Chtěli byste uspořádat akci nebo zrealizovat aktivitu, která v obci ještě není? Zapojte 

se a zrealizujte ji s naší podporou! Stačí vyplnit jednoduchý formulář a my se Vám ozveme. 

Pomůžeme s přípravou akce, zázemím i propagací. 

Těšíme se na spolupráci,  

vaše obec. 

Nápad přihlaste: [způsob přihlášení – papírový formulář na úřadě / online odkaz / QR kód]. 

Potřebujete více informací? Ozvěte se na [kontakt koordinátora]. 

Formulář žádosti 

Formulář má být co nejjednodušší. Níže je vzor otázek, které postačí. 

1. Kolik je vám let? 

2. Co byste chtěli v obci zrealizovat? 

3. Kolik zhruba potřebujete financí? 

4. Kdy chcete aktivitu realizovat (nejpozději do [termín uzávěrky])? 

5. Vaše jméno a příjmení: 

6. Váš telefon: 

7. Váš e-mail / Facebook / Instagram: 



 

Příloha 2: Vzor textu pro vyhlášení výzvy 

Tento text lze použít ve zpravodaji, na webu nebo na sociálních sítích při vyhlášení výzvy. Text v 

[hranatých závorkách] nahraďte vlastními údaji. 

[Název obce] ožívá nápady – nová příležitost pro občany 

Obec [název obce] letos vyhlašuje výzvu „[Název obce] ožívá nápady“, jejímž cílem je podpořit aktivní 

občany, kteří mají chuť obohatit život v naší obci. 

Máte nápad na sousedské setkání, sportovní či kulturní akci, tvořivé dílny pro děti, komunitní piknik, 

přednášku nebo jinou aktivitu, která by u nás potěšila ostatní? Právě teď máte možnost svůj nápad 

uskutečnit. 

Smyslem výzvy je dát prostor iniciativě občanů a podpořit jejich zapojení do dění v obci. Věříme, že 

díky této příležitosti vzniknou zajímavé akce a setkání, která přispějí k příjemné atmosféře v naší obci. 

Podrobnosti o zapojení najdete na [odkaz / plakát / úřad]. Přihlásit se můžete do [termín]. Na otázky 

rádi odpovíme na [kontakt koordinátora]. 



 

Příloha 3: Vzory článků po skončení ročníku 

Níže jsou čtyři varianty textů, které lze použít podle situace. Text v [hranatých závorkách] nahraďte 

vlastními údaji. 

Varianta A: Děkovný článek za obec po skončení ročníku 

Použití: zpravodaj nebo web po skončení roku, psáno za obec. 

Když obec dává prostor nápadům svých obyvatel 

V [roce] obec [název obce] vyhlásila komunitní výzvu s názvem „[Název obce] ožívá nápady“. Jejím 

cílem bylo dát prostor vlastním nápadům našich obyvatel a podpořit jejich realizaci. Do výzvy se mohl 

zapojit každý občan starší 14 let, který měl chuť něco uspořádat, vytvořit nebo zlepšit život v obci. 

Smyslem výzvy bylo nabídnout podporu těm, kteří mají chuť být aktivní – obec poskytla finanční 

prostředky, zázemí a pomoc s organizací, zatímco samotný nápad i jeho realizace zůstaly v rukou 

občanů. 

Výzva přinesla hned několik hezkých výsledků. [Doplňte: co konkrétně vzniklo – akce, nápady, kolik 

lidí se zapojilo.] Velkou radost máme také z toho, že se do příprav zapojili i další občané – poskytli 

svůj čas, prostory nebo vybavení a pomohli s organizací. 

Jsme rádi, že se ukázalo, jak velký potenciál se v naší obci skrývá. Proto se obec [název obce] rozhodla 

výzvu vyhlásit znovu i [příští rok]. Věříme, že se zapojí ještě více občanů. 

Děkujeme všem, kteří se do výzvy zapojili – autorům nápadů za odvahu a energii, pomocníkům za 

jejich čas a ochotu a účastníkům akcí za zájem a spolupráci. 

Varianta B: Úvodní článek při vyhlášení dalšího ročníku 

Použití: zpravodaj nebo web při vyhlášení nového ročníku – připomene co se povedlo a zve do dalšího 

kola. 

[Název obce] ožívá nápady – vracíme se s novým ročníkem! 

V loňském roce jsme poprvé vyhlásili výzvu pro občany, kteří chtějí něco uspořádat nebo vytvořit pro 

naši obec. [Doplňte stručně: co vzniklo – jedna dvě věty.] Letos výzvu vyhlašujeme znovu a věříme, že 

se přidají i noví lidé s novými nápady. 

Máte nápad na akci, setkání nebo malé zlepšení v obci? Přihlaste se do [termín]. Podrobnosti najdete 

na [odkaz / plakát / úřad] nebo se ozvěte na [kontakt koordinátora]. 

Děkujeme všem loňským realizátorům – [jména nebo jen „všem, kteří se zapojili"] – a těšíme se na 

další nápady. 

Varianta C: Článek pro obec, která se inspirovala jinde 

Použití: první ročník – obec se inspirovala zkušeností jiné obce a chce to říct svým občanům. 

[Název obce] ožívá nápady – přidáváme se k dobré myšlence 

V několika okolních obcích dostali v loňském roce prostor samotní občané, aby přišli s vlastním 

nápadem a s podporou obce jej také uskutečnili. Výsledkem byly konkrétní akce a nápady, které 

vzešly přímo od tamějších obyvatel – sousedská setkání, sportovní odpoledne, knihobudky nebo 

pravidelné aktivity pro děti. 



 

Zkušenost ukázala, že když obec vytvoří prostor a poskytne podporu, mohou vzniknout zajímavé 

aktivity vycházející přímo z potřeb a nápadů místních občanů. Také [název obce] se letos k této 

myšlence připojuje a dává svým občanům možnost přijít s vlastním nápadem. 

Podrobnosti k přihlášení najdete na [odkaz / plakát / úřad]. Přihlásit se můžete do [termín]. Na otázky 

rádi odpovíme na [kontakt koordinátora]. 

Varianta D: Děkovný článek jako úvod dalšího ročníku 

Použití: kombinuje poděkování za minulý ročník s vyhlášením nového – vhodné pro zpravodaj na 

začátku roku. 

Díky loňským nápadům – a co přinesete letos vy? 

Loňský ročník výzvy „[Název obce] ožívá nápady“ ukázal, že aktivních lidí u nás není málo. [Doplňte: 

stručně co vzniklo.] Všem, kteří se zapojili, patří velké poděkování – za odvahu přijít s nápadem a za 

energii, kterou do jeho realizace vložili. 

Výzvu vyhlašujeme i letos. Přihlásit se může každý občan starší 14 let, který má chuť něco uspořádat 

nebo vytvořit pro naši obec. Podrobnosti najdete na [odkaz / plakát / úřad]. Přihlášení je otevřené do 

[termín]. 

Těšíme se na vaše nápady. 



 

Příloha 4: Checklist před akcí 

Projděte si tento seznam s realizátorem před každou akcí. Stačí krátký telefonát nebo zpráva. 

☐  Ví všichni, kdy mají přijít a co mají na starost? 

☐  Je jasný program a jeho časování? 

☐  Je zajištěné technické zázemí (prostor, technika, vybavení)? 

☐  Je promyšlená bezpečnost (povolení, odpovědnost, rizika)? 

☐  Je připravená jednoduchá propagace? 

☐  Ví realizátor, jak po akci dodat podklady?  


